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O presente projeto, O Design por uma Causa, consiste na interpretacao global do
conceito de projeto em design grafico, tendo como ponto de partida a organizacao
e criagao de uma campanha de sensibilizagdo (mensagem e suportes/canais a
utilizar) para uma causa social, tornando o design como seu mensageiro.

A metodologia de trabalho apoia-se no “3 stage design process”(Fig.1) de Bruche

Archer (“Systematic method for designers”, 1965).
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Fig.1 - Representacéao grafica simplificada do “3 stage design process”
de Bruce Archer (“Systematic method for designers”, 1965).
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No Porto, a 22 de fevereiro de 2006, Gisberta Salce Junior, uma mulher
trans, foi assassinada. Gisberta foi torturada por um grupo de jovens e
posteriormente atirada para um poco. A sentenca refere que esta tortura
nao “passou de uma brincadeira de mau gosto que terminou mal”,
negligenciando os reais motivos das agressoes: a transfobia. A transfobia
tem sido definida como uma forma de discriminacao, violéncia, 6dio e
rejeicao contra pessoas trans ou contra aquelas que rompem com as
normas de género socialmente impostas.

Em Portugal, o assassinato da Gisberta impulsionou a organizacao, quer
no ativismo assim como na sociedade civil, de agoes de luta e resisténcia
as normas sociais de género, reforcando que a identidade de género é
construida e que por isso, ndo € interna as pessoas, mas que se constréi na
e pela cultura. Dez anos depois, é assim tempo e meméria, de continuar a
lembrar Gisberta e dar visibilidade as lutas e aos direitos das pessoas
Trans. O direito a existir e a se definir como quiser.
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A identidade de género possibilita-nos (re) conhecer a diversidade de pessoas
que permeia as construgoes socio-culturais dos géneros. As pessoas que nao
se identificam com o sexo que Ihes foi designado no nascimento tém sido
nomeadas como “transexuais”, “transgénero” e “trans”. Em paralelo, as
pessoas que se identificam com o sexo que lhes foi designado no registo de
nascimento tém sido designadas (principalmente a partir do ativismo trans)
como pessoas cisexuais, “cisgénero” e “cis” (Rodrigues, 2016). O termo
“trans” surge a partir de um olhar critico que reconhece a heterogeneidade

das diversas identidades de género ndo normativas.
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O Braga Fora Do Armario é um coletivo de pessoas de varias proveniéncias, faixas
etérias, com formacdes em diferentes areas, diversas profissdes e/ou experiéncias e
organizacdes de diferentes ambitos. E uma rede pensada na inclusdo de todas as
pessoas da regiao minhota, independentemente do sexo, orientagao sexual, identidade
de género, pais de origem, nacionalidade, “raca’/etnia, afiliacao religiosa, partidaria ou
associativa.

"Braga 7ot do Rvnatio & wn coletive apartidatie,
sem pins lueratives, eujo funcionamento baseia=se
rwnea eatrutura horidontal, ou seja, néo*hiezézqm'ea”

Todas as decisdes tém lugar em assembleia aberta, onde cada pessoa tem direito a
palavra e voto.
Tem como principais objetivos:

* Dar visibilidade e voz a todas as identidades afetivo-sexuais ndo normativas (Iésbicas,
gays, bissexuais, transexuais, travestis, intersexuais, assexuais, queer e pansexuais),
. bem como a simpatizantes, seus/suas familiares, amigos/as e companheiros/as;

* Criar condigoes, para que esta comunidade “minoritaria” tenha um maior apoio no
seu relacionamento combatendo a sua solidao e/ou o secretismo de vidas duplas.

* Dotar as pessoas de informagao acerca de conceitos, nogoes tedricas e grelhas de
leitura a respeito destas identidades. Assim como, estimular o pensamento critico e
promover uma participacgao civica democratica, ativa e social e culturalmente inclusiva.

B RAGA ¢ Organizar uma Marcha anual que celebre os direitos LGBT ja conquistados e
prosseguir a reivindicacao pelos direitos a conquistar, bem como desenvolver outras
FORA DO 3 - o
¢ acoes e atividades de forma a defender e promover os direitos LGBT.
ARMARIO
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Dentro da tematica das identidades de género, este
projeto pretende sensibilizar para a existéncia de outras
formas de construcdo de género para além do binario:
homem e mulher.

Para tal a recolha de dados centrou-se a volta dos
simbolos de Vénus e Marte (Mulher e Homem), sinalética
de casas de banho, como também na sua desconstrucao.
Na elaboragédo do mindmap foi ainda realizada a recolha
de exemplos de outras campanhas e material relevantes
sobre questdes e identidade de género.
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Nesta fase, tomou-se como conceito a sinalética das
casas de banho, tendo em conta, a sua idealizacao de
binarismo de género e, como simbolismo de fator de
opressao para com as pessoas que fujam a essa
normatividade e usem casas de banho publicas.

Foram testadas algumas ideias de grafismo e headline
(Fig. 2 e 3). No entanto, mediante conversas com o
docente e com o convidado, Carlos Nascimento,
entendeu-se que esta abordagem seria de dificil
interpretacdo e pouco comunicativa, considerando-se
ser necessdria uma nova analise.

A abordagem comunicativa que mais se destacou
nestas discussoes foi a utilizagdo/uso da imagem real
de pessoas nao binarias. Contudo, o uso de imagem
de pessoas é um caminho que se tinha preterido
desde o inicio do projeto por se considerar que a
exposicao de uma imagem real pudesse condicionar o
publico a outros estereétipos de género.
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Fig. 2 - Maqueta do conceito em digital

BINARISMO
NAO FAZ O MEU GENERO

Fig. 3 - Maqueta do conceito em cartolina
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Perante este novo desafio aliado a limitagdo de tempo
em estabelecer uma ligacao de confianga com as
pessoas para serem retratadas para a campanha, de
forma pragmatica e tomando como insight: o interesse
pelas questdes de género por uma nova geragao e a
discussao publica do Projeto de Lei n.2 242 /XIlI/1.2 -
Reconhece o direito a autodeterminacao de género -
foi definido um novo conceito: a Selfie.
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A selfie e wna fovnea de aulo=represenlagac e

que de povma simbolica sera para cadea pesson
e o s M / »

a dejinigae do seu proprio genete.

A intencao de representacao individual da construgao
de género sera reforcada com a headline:
O meu género sou eu.
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O composicao grafica do cartaz recorre a uma
linguagem jovem pelo uso de fotografia selfie, filtros
“instagram” e uso de uma harmonia cromatica.

Para a paleta de cores tomou-se como referencia a
bandeira do Movimento Nao-Binario (Fig. 4)

Fig. 4 - Bandeira do Movimento Nao-Binario

Para tipografia da headline, um tipo caligrafico como o objetivo de
enfatizar a individualidade e criar dinamismo na composicao. Para
efeito foi escolhida a tipografia Pale Blue Eyes por imagex (Fig.5)
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Fig. 5 - Pale Blue Eyes por imagex
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Com base numa primeira maqueta
(Fig. 6), foram contactadas algumas
pessoas que apods se familiarizarem
como o objetivo e conceito do projeto,
mostraram-se receptivas em colaborar
e enviar a sua selfie (Fig. 7).

0 GENERD EUMA CONSTRUCAO SOCIAL. S0 TU TE PODES DEFINIR. N 0 GENERD £ UMA CONSTRUGAD SOCIAL. S TU TE PODES DEFINIR “
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Fig. 6 - Maquetas

Fig. 7 - Selfies enviadas pelas pessoas
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No entanto, para o cartaz e por imperativos de qualidade,
recorreu-se a um banco de imagens. Para os outros suportes
serao usadas as fotos das pessoas que participaram no apelo.

Relativamente aos restantes suportes da campanha serao
desenvolvidas imagens para as redes socais e criado
merchandising (uma t-shirt e um pin) em consonéancia com o perfil
de auto-financiamento e ativista do Braga Fora do Armério.

Por fim, a visita da Susana Campos Costa, foi decisiva na inclusao
da exclamacéao na headline (Fig. 8), conferindo mais forca
reivindicativa a campanha, em consonancia com o préprio
trabalho do coletivo Braga Fora do Armario..

Fig. 8 - Evolucao do Cartaz
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0 GENERO E UMA CONSTRUCAD SOCIAL
S0 TU TE PODES DEFINIR
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De todos os projectos este foi 0 que mais abordou o lado do
design comunicagao e sem dlvida o projeto mais desafiante
até ao momento. Pensar o design ao servigco de uma causa é
deveras aliciante e uma tematica que abordei com orgulho.
Um projeto que valeu ndo s6 pelo meu trabalho desenvolvido
mas também pela interagdo com os dos e das minhas colegas
como também dos convidados, criando um ambiente
extremamente criativo e estimulante.

Os meus receios do uso de imagem fotografica das pessoas
dissiparam-se e foi com agrado que recebi a aprovacao do
meu conceito pelas pessoas implicadas na campanha. Apos
este momento senti o trabalho fluir o que permitiu disfrutar e
pensar com alguma serenidade a materializacao do cartaz e
diversos suportes.

CONCLUSAO
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